Unbegriindetes Storfeuer

Forum Rauchfrei und einzelne Ordnungsamter wollen gegen Produktkarten

BERLIN // Die im Handel verwen-
deten Produktkarten, die im Wa-
renregal vor die Packungen mit
den Schockfotos gesteckt wer-
den, sind rechiskonform. Darauf
hat der Deutsche Zigarettenver-
band [DZV) hingewiesen.

DZV-Geschaftsfithrer Jan Miicke er-
klarte, der Handel befinde sich damit
im Einklang mit europdischem und
deutschem Recht: .Die EU-Tabak-
produktrichtlinie ist keine Waren-
prisentations-, sondern eine Pro-
duktrichtlinie. Wie Tabakwaren in
den Geschiften ausgestellt werden,
ist Sache der Handler."

Im Tabakwarenhandel sind seit eini-
ger Zeit die neuen Zigarettenpa-
ckungen mit den groBen Bildwarn-
hinweisen erhilitlich. Um angesichts
der groBen Schockbilder den Uber-
blick i{iber das Sortiment im Waren-
regal zu behalten, setzen viele Hind-
ler auf Produktkarten, die die rele-
vanten Informationen — Markenlogo
und -name, Produktvariante und
Preis — enthalten und vor den Wa-
renschacht gesteckt werden.

Anders als vom Bundesministerium
fiir Ernghrung und Landwirtschaft
und einigen wenigen Ordnungsbe-
hérden - im Berliner Bezirk Charlot-
tenburg-Wilmersdorf hat nach Zei-
tungsberichten das Ordnungsamt ei-
nen Handler zum Entfernen der Pro-
duktkarten aufgefordert — argumen-
tiert, ist diese Lésung der Tabakwa-
renhindler eindeutig rechiskonform.
Fiir die Reglementierung der Waren-
prisentation in den Tabakwarenge-
.schiften fehlt der EU die Gesetzge-
bungskompetenz. Die EU-Richtlinie
enthilt produktbezogene Regelun-
gen zur Verkehrsfzhigkeit von Ta-

bakprodukten und soll damit der
Harmonisierung des EU-Binnen-
marktes dienen. Aufgrund des feh-
lenden grenziiberschreitenden Sach-
verhalts fillt der stationdire Handel
nicht in den Regelungsbereich der
EU-Richtlinie,

Auch das deutsche Recht, das die
Richtlinie umsetzt, macht keine ab-
weichenden Vorgaben zur Prisenta-

HANDLER SOLLTEN
GELASSEN BLEIBEN

tion der Tabakprodukte im Handel.
Konsequenterweise beziehen sich die
Umsetzungsvorschriften zu den
Wamnhinweisen ausschlieBlich auf
die Kennzeichnung der Verpackung.
Sinn und Zweck der Vorschriften ist
es, die grafische Integritat der Warn-
hinweise zu schiltzen: Die Warnhin-
weise auf der Packung diirfen zum
Zeitpunkt des Inverkehrbringens
nicht verdeckt werden. Das deutsche

im Handel vorgehen;

Tabakerzeugnisgesetz versteht unter
Inverkehrbringen die Abgabe eines
Tabakprodukts zum Verbrauch. Bei
der Abgabe an den Kunden sind die
Warnhinweise auf den Packungen
nicht verdeckt. Der Kunde erhilt im
Geschift eine rechtskonforme Pa-
ckung der von ihm gewiinschten
Marke mit vollstdndig sicht- und les-
baren Wamhinweisen. Die Kenn-
zeichnungs- und Verpackungsvor-
schriften werden somit eingehalten.

Der DZV forderte das Bundesminis-
terium fiir Ernihrung und Landwirt-
schaft auf, Fehlinformationen der
Offentlichkeit zu unterlassen und
kiinftig Verunsicherungen des Han-
dels und der Verbraucher zu vermei-
den. .Zustindig fur die Uberwa-
chung sind die Bundesldnder und
nicht der Bund. Wir raten allen Ta-
bakwarenh#ndlern, moglichen Be-
schwerden gelassen und selbstbe-
wusst entgegenzusehen. Die Rechts-
lage ist eindeutig”, sagte Miicke ab-
schlieBend. pifred

So oder Zhnlich sehen die Produktkarten im Tabakwarenfachhandel aus - hier
von POS Tuning.




VERDECKEN
VERBOTEN?

Forum Rauchfrei Die Anti-
Raucher-Organisation  hat
den Gebrauch von Produkt-
karten kritisiert. Das Forum
Rauchfrei hat nach eigenen
Angaben in mehreren Bun-
desldndern deswegen Anzeij-
gen erstattet. Laut Pars-
graph 11 der Tabakerzeug-
nisverordnung sei es nicht
erlaubt, die Warnhinweise
beim Inverkehrbringen der
Ware zu verdecken.

Das Bundesministerium fiir
Erndhrung und Landwirt-
schaft (BMEL), das die Tabak-
erzeugnisverordnung ausge-
arbeitet hat. sehe zwar den
GesetzesverstoB, wolle aber
die Verantwortung fiir dessen
Verfolgung auf die Landesbe-
horden abwilzen. Dies be-
deute, dass in jeder Tabak-
verkaufsstelle im Einzelfall
geprift werden misse, ob ei-
ne Gesetzeswidrigkeit vor-
liegt oder nicht.

Da mit den Schockbildern
Kdufer vom Kauf abgehalten
werden sollten, so die Argu-
mentation, missten sie vor
der Kaufentscheidung sicht-
bar sein und nicht erst dann,
wenn der Kaufer sich bereits
entschieden hat. Werden die
Schockbilder im Regal ver-
deckt, nimmt der K3ufer
nichts anderes wahr als Wer-

bung.
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