T Was bleibt, ist Unsicherheit

Vortrage bei BTWE-Tagung / Was aus dem Werbeverbot wird / Folgen der TPD 2 teils unklar

ROSRATH // Eine ,Veranstaltung
als Dialogplattform™ wiinschte
sich Rainer von Botticher, der
Président des Bundesverbandes
des Tabakwaren-Einzelhandels
(BTWE), zum diesjdhrigen Tref-
fen am 5. und 6. Juni in Rosrath.
Und sein Wunsch wurde erfiillt.

Das lag nicht zuletzt daran, dass die
Macher beim BTWE als Gastredner
Martin Kéhler hatten gewinnen kon-
nen. Kohler ist Leiter der Unterabtei-
lung 22 (,Produktsicherheit, Innova-
tion") im Bundeslandwirtschaftsmi-
nisterium (BMEL) und somit auch
zustindig fir den Bereich Tabak.
Kein Wunder, dass das Plenum den
Ausfithrungen des Experten zur Um-
setzung der TPD 2 in nationales
Recht gespannt folgtens

Kéhler verwies darauf, das Ministeri-
um wolle eine 1 : 1-Umsetzung der
Richtlinie - ,nicht mehr". Zudem sei
es Ziel, die Wirtschaft nicht stirker
zu belasten als nétig. Aber man
miisse sich dem Ziel der EU-Kom-
mission beugen, die Raucherquote in
den Mitgliedsnationen um zwei Pro-
zent zu senken. Kohler lieB aber
auch durchblicken, seine Behorde
werde die praktische Umsetzung der
neuen Vorschriften verfolgen.

Mit Freude horten die Vertreter der
Produktgruppe . E-Zigarette® die
Aussage des Ministerialen, diese
werde nach seiner Einschiitzung ei-
nen ,Riesen-Aufschwung"” nehmen.
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BTWE-Président Rainer von Bétticher bei seiner Ansprache.

Dass das BMEL jedoch wirklich fiir
eine ., gerichtsfeste und praktikable"
Umsetzung der TPD 2 sorgen wird,
das bezweifelten viele der Tagungs-
Teilnehmer. So machte Heike Maria
Lau, Kommunikations-Chefin von
JTI Germany, an Beispielen aus an-
deren Lindern deutlich, dass Bild-
warnhinweise offenbar ihre Wirkung

" verfehlten. In Australien, wo mittler-

weile 83 Prozent der Packungsober-
fliche mit entsprechenden Warnun-
gen bedeckt sein miissen, habe zwar
vordergrindig der Konsum leicht
abgenommen. Aber: Das Volumen
des illegalen Marktes habe sich von
siecben auf mehr als 13 Prozent na-
hezu verdoppelt. Zugleich wiéchst
das Segment der besonders gilinsti-
gen Zigaretten rapide.

Axel Schwenn, Director Sales bei
Philip Morris, verwies in seinem
Vortrag darauf, dass man auch ki
tig neue Produkte in den Markt brin-
gen und dabei jede mogliche Kom-
munikation mit dem Handel und den
Konsumenten nutzen werde. Sein
Fazit ,Die TPD 2 ist nicht das Ende."
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Kémpferisch zeigte sich auch Andre-
as Thoma, Head of Trade Marketing
€ Distribution bei BAT: ,Wir erwar-
ten von der TPD 2 keine nachhalti-
gen Auswirkungen auf den Kon-
sum.” Rainer Gohner, Geschiftsfiih-
rer von Arnold André, bestitigte das.

Er gehe nicht davon aus, dass die
Richtlinie ,Auswirkungen auf den
deutschen Markt, den deutschen
Konsumenten“ habe. Eine Einschit-
zung, der sich Eva Rippelbeck, frisch
im Amt als Market Manager Germa-
ny bei Reemtsma, nicht ganz an-
schloss. Sie rechnet mit einem zu-
mindest tempordren Anstieg des‘
Schmuggels und einem kurzfristigen |
leichten Rickgang des Gesamtmark-
tes. Zudem wiirde der Verkaufsvor-
gang kiinftig deutlich linger. \
Spannend auch das Referat von Jan
Miicke. Der Geschiftsfithrer des
Deutschen Zigarettenverbandes
(DZV) ging insbesondere der Frage
nach, ob das neue geplante Werbe-
verbot legal sei. Der DZV hat zur
Kldrung dieser Frage ein Gutachten
erstellen lassen. Fazit des Staats-|
rechtlers Professor Christoph Degen-
hart von der Universitit Leipzig:
GroBe Teile des vorgesehenen Geset-
zes sind entweder verfassungsrecht-
lich nicht zu rechtfertigen oder gar
verfassungswidrig. Miicke machte
jedoch deutlich, dass andere Studien
zu anderen Ergebnissen kommen.
Auch weitere Redner beschiftigten
sich mit der TPD 2 und ihren Folgen:
Christoph Eigelshoven, Reemtsma,
Ludwig Willnegger, Edeka, Carsten
Zenner, BDTA, Dieter Rangol, BTWE,
sowie Christian Schims, Concept S
Media.
Weitere Berichte tiber die BTWE-
Tagung unten und auf Seite 4.



