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Vorreiter gegen Tabakwerbung

Der Bezirk geht gegen Reklameplakat vor, das Jugendliche zum Rauchen verfithren konnte

ETEGLITI-TEHLENDORF. Ersmals
ist in Berlin ein Bexirk ge-
gen Tabakwerbung vor-
gegangen, die Kinder und
Jugendliche mum Rauchen
verfilhren kinnte. Steglite-
Eehlendorf hat ein Ord-
nungswidrighe irsverfahren
gegen ein Plakar der Ziga-
rerenmarke Benson & Hed-
ges eingeleler.

Es hing in der SchloBstrake in
Stegliz, in der Stralfe Unter
den Eichen und dirk vor dem
Rathauvs Zehlendorf: die Wer-
bung fur Benson & Hedges 5il-
ver Slide”. Zu sehen is das Zi-
gaeitenpdckehen, die Lichter
einer Grolstadt und das stli-
sierte Gesicht einar Fraun

Diaz Gesicht sisht so jung aus,
dags das Bemirksami ein Chrd-
nungswidrigheitsverfahien an-
gestengt hat Hintergrund ist
daz dewtsche Thbakgesstz. In
Paragraf 22 untersagt 2z jeds
Werbung, .die ihrer An nach
besondars dazu geeignet ist,
Jugendliche oder Haranwach-
sende zum Rauchen zu veran-
lagsen.” Durch das junge Avs-
sehen der Frau werden vor al-
lem Jugendliche angesprochen,
argumentiert das Forum Fauch-
frel. Die Initiative hatte eine
Anzeige beim Bezirksamt ge-
stellt.

Steglitz-Zahlendorf  Uber-
nimmt eine Voreiterrolle”, sage
Johannes Spatz vom Foruvm
FRauchfrei. Er fragt sich, warum
nicht schon friher jemand auf
derartige Werbung reagient hat.
JGerade bed den Diskussionsn
der vergangensn Jahre uber

Anstoff nimmt das Ferum Rauchfrel an dem jungen Gesicht auf ﬂlﬂ.-

Werbeplakat fiir Benson & Hedges Siteer Slide vor dem Rathaus Tehlendorf.
Das Gesicht kinne Jugendliche zum Rauchen werfiihren.  Fol: Forum Faschinai

rauchfrele Zonen hétee man da-
mit ®chnen mossen”, sagl er
Warum das nicht der Fall war,
ged fraglich. Eventuall sai das
Crdnungswidrigheitsverfahen
nicht das richtige Mittel. Denn
nach Auskunfi von Spatz wur-
den die Plakate zwar tirnus-

mékig abgenommen, an anda-
ten Stellen jpdoch wisedar auf-
gehingt. Der Konzem schert
sich tberhaupt nicht um die
Intervention des Bezirksamis®,
sagt Spatz und fordent ein Ka-
s Verbor der Werbung., Win-
sehaftsstadiritin Barbara Loth

(SPD) werwaist jedech daranf,
dass eine sofortige Umssizung
des Werbeverbots mit ainsrwei-
liger Verfigung nicht verhili-
nizmiiig =i Loth gehr davon
aus, dass 25 zu einem Prozess
kommen wird, sieht dann je-
dech lein finanzalles Risike
fir den Bezitk, Dagegen wer-
glkicht Spa einen Prozes mil
~einem Kampf wie bei David
und Goliath® - das Bezirksamt
gepen Japan Tabacco Inc. (JTT),
dem weltweit dritgroiten Ta-
bakkonzem.

[Ind der zeigt sich bislang
unbeeindmckr. Hier verwsist
man auf die Selbstverpflich-
tng der deurschen Zigaretten-
industrie. In der werpflichien
sich die Hersteller, fir ihre Wer-
bung keine Modals sinzuset-
zen, die threm Pass nach jinger
als 30 Jahe sind oder von Ju-
gendlichen als  entsprchend
Jung eingeschirm wearden.

Wi nehmen diess Selbsrver-
pflichtung 2rns und haben es
auch in diesam Fall getan®, sagt
Helke Maria Lau, Sprecherin
von JIT in Deotschland. Mach
ihrer Auskunit ist das Modeal aof
dem Plakat 37 Jahre ali. Jetm
wart2 man ab, wie auf die Siel-
longnahme eagiert werde. Erst
dann werde man sich iber wai-
tere Schritte Gadanken machen.
Wie auch immer das Verfahen
ausgeht, das Fomum Ravchfrei
verspricht sich eine Signalwir-
kang. Die Inidative vom Be-
zirtksamt wird weitere Diskus-
slonen anstoBen”, sagt Spatz. In
der  Folge werde eventuell

schoeller aof jugendpefihnden-
de Werbung reagiart. vh



