Anschrift u. Sprecher
r— FORUM ==

RAUCHFREL orszentum Fo it
L

I & (030)74755922 Fax (030)74755925
aktionszentrum@forum-rauchfrei.de Johannes Spatz 017624419964
www.forum-rauchfrei.de Dr. Henry Stahl ‘& (030)86560807

25.06.2010

Herrn
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nachrichtlich:

Herrn

Blattert

Leiter

Veterinar- und Lebensmittelaufsicht
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Verbotene Tabakwerbung mit der Ful3ballweltmeistershaft

Sehr geehrter Herr Kirchner,

in Ihrem Bezirk sind im Augenblick an vielen Ortetakate zu sehen, auf denen fiir die
Marke Lucky Strike geworben wird. Nahezu alle diBt&katmotive nehmen Bezug auf die
zurzeit stattfindende FulRballweltmeisterschatft.

Ich habe am 23.06.10 verschiedene Motive, die mulFd3ballweltmeisterschaft hinweisen,
an folgenden Orten Ihres Bezirks fotografiert:

1. ,unsere Mannschaftsaufstellung” (Grof3plakat)ldndstral3e / Dietzgenstralde.
860.JPG, 866.JPG

2. ,Das Runde muss aus dem Eckigen” (Gro3plaRaenzlauer Promenade /
Thulestral3e. 857.JPG, 859.JPG

3. ~Was haben blol3 alle gegen Vuvuzelas?* (Vitrit&eifswalder Str. / Anton-
Saefkow-Str.. 836.JPG

4. » verlangerung“ (Litfasssaule): Blankenburgér. 5Mimestral3e. 848.JPG

5. “XL und XXL: fur die Verlangerung* (Vitrine eineBushaltestelle): Bushaltestelle

Heinersdorf Kirche, Blankenburger Str.. 837.JP@.88G

Zweifelsohne ist die Ful3ballweltmeisterschaft iesgin Tagen in aller Munde. Damit ist die
Bevolkerung besonders fur dieses Thema sensibiligis ist also kein Zufall, dass genau in



den Tagen der FulR3ballweltmeisterschaft der TabatedwrBritish American Tobacco mit
dem Motiv der Ful3ballweltmeisterschatft fir seinerkéa_ucky Strike wirbt.

Die FuR3ballweltmeisterschaft wird mit verschiedeSéogans angesprochen, die sofort die
Assoziation auf die Ful3ballweltmeisterschaft hemyi@n und damit fir sich schon einen
Verstol3 gegen das Vorlaufige Tabakgesetz darstellen

1. ,Unsere Mannschaftsaufstellung“:

Der Slogan ,Unsere Mannschaftsaufstellung® grarfea wichtigen Teil der Beteiligung
Deutschlands an der FuRballweltmeisterschaft aas. \Wort ,Unsere” hat auf dem Plakat
eine doppelte Bedeutung: Es meint zum einen dieilBgping Deutschlands an der
FuRballweltmeisterschaft (,Unsere Mannschaftsalifstg“) und zum anderen die drei
Zigarettenpackungen (Unsere Zigarettenpackungengud dem Plakat zu sehen sind. So
wird eine Einheit der FuR3ballweltmeisterschaft diedh Ziel der WerbemalRnahme, namlich
Zigaretten der Marke Lucky Strike zu verkaufen gestellt.

Damit Uberhaupt kein Zweifel entstehen kann, dassah um die FuRballweltmeisterschaft
handelt, werden die Zigarettenschachteln in soarst gngewohnlichem Aussehen
dargestellt. Die drei Zigarettenschachteln sinchahe Seite aufgeklappt, so dass der
Eindruck von Sporthemden, wie sie auch beim FuS8piallen getragen werden, entsteht.
Damit wird die Assoziation zu der Ful3ballweltmeistdaft, die schon durch ,Unsere
Mannschaftsaufstellung” geweckt wird, noch erhdblierstarkt.

2. ,Das Runde muss aus dem Eckigen*

Der Slogan greift den fur Ful3baller und FreundeRidiballs — und das ist im Augenblick
nahezu die ganze Bevdlkerung in der Bundesrepidikschland — den Spruch ,Das Runde
muss in das Eckige® auf, und wendet ihn auf eima@@ttenschachtel an. So zeigt das Plakat
die viereckige Offnung einer Zigarettenschachteldein runden Enden von Zigaretten. Auch
hier erganzen sich der Slogan und die Darstellumgemer Zigarettenschachtel. Es tauchen
keinerlei Zweifel auf, dass die im Augenblick alilende Ful3ballweltmeisterschaft gemeint
ist. Es handelt sich nicht nur um eine lockere Aglspg auf die Ful3ballweltmeisterschatft,
sondern um eine eindeutige Thematisierung.

3. ,\Was haben blof3 alle gegen Vuvuzelas?*

Diese Werbung greift eines der inzwischen haufig§&gmbole der Ful3ballweltmeisterschaft
auf. Bei jedem Spiel sind im Fernsehen die Tonedamtrompetenartigen Vuvuzelas zu
horen. Viele Fans laufen auch in Deutschland neisein Instrumenten herum. Da die
Gerausche der Vuvuzelas sehr dominant sind, figidmviele Fernsehzuschauer gestort.
Daher versuchen Funk und Fernsehen inzwischef,difie dieser Stadion-Instrumente aus
ihrer Berichterstattung herauszufiltern. Diese &itan wird mit dem Spruch ,Was haben blof3
alle gegen Vuvuzelas?* angesprochen. Das Plakgt eieie Zigarettenschachtel mit gelben
Schallschutzhérern. Im Zusammenspiel mit dem Slatjeser Werbung wird jeder Betrachter
an die FuRballweltmeisterschaft denken und sie tielipar mit Zigaretten in Verbindung
bringen.

4. Verlangerung”
Das Wort ,Verlangerung“ muss im Augenblick auch d8prachschatz des Ful3balls

zugeordnet werden. Die Verlangerung eines FuRbalésist nicht all zu selten. Die
Verlangerung einer Zigarette als Spezialangebof dbakwirtschaft wird in dieser Zeit



gehauft umworben. Zur lllustrierung des Wortes veiite Zigarettenschachtel in Uberlange
gezeigt. Auch hier wieder die Ubereinstimmung voarivind Bild. Betrachtet man die
zeitliche Ubereinstimmung mit der FuRballweltmaisthaft, so handelt es sich eindeutig um
einen Hinweis auf diese Spiele. So wird die Einlaeit Leistungssport und Zigaretten der
Marke Lucky Strike hergestellt.

5. , XL und XXL: fur die Verlangerung*

Die Gro3packungen, die mit XL und XXL der Marke kycStrike angeboten werden, sind
auf diesem Plakat mit dem Slogan , XL und XXL.: flie &erlangerung” zu sehen. Der
Slogan bedeutet, dass diese Zigarettenpackungehmicfir den Zeitraum eines
FuRRballspiels als XL-Packung reichen, sondern aach wéahrend einer sich daran
anschlieRenden Verlangerung des Spiels als XXLagkgeraucht werden kann. Auch hier
wird wieder der Konsum von Zigaretten in Ubereimstiung mit den
FuRballweltmeisterschaften gebracht.

Wir meinen, dass diese Werbekampagne gesetzesugttigd beziehen uns dabei auf die
Werbebeschréankungen des Paragraph 22 des Vorlautfgeakgesetzes. Paragraph 22 Abs.
2, 1. untersagt Tabakwerbung, ,durch die der Eicklerweckt wird, dass der Genuss oder
die bestimmungsgemafie Verwendung von Tabakerzeegnigesundheitlich unbedenklich
oder geeignet ist, die Funktion des Koérpers, distuagsfahigkeit oder das Wohlbefinden
gunstig zu beeinflussen.”

Zur Interpretation des Paragraph 22 des Vorlaufipgmkgesetzes kann die
Selbstverpflichtung der Tabakindustrie herangezagemlen. Die Selbstverpflichtung fuhrt
dazu aus: ,WerbemalRnahmen, die die Risiken deshiRasc/erharmlosen, sind unzuléssig —
hierzu zahlt z.B. auch Werbung im Zusammenhangpattlichen Aktivitaten, Sportlern

oder Sportsponsoring*.

Es handelt sich also um eine Werbung, die den Bokderweckt, dass Rauchen die
Leistungsfahigkeit des Korpers positiv beeinfluditht anders kann die Assoziation
zwischen Rauchen und Fuf3ballweltmeisterschaft amedstn werden.

Ebenso handelt es sich um einen Verstol3 gegenatekiahmenibereinkommen. Denn nach
Artikel 13 Abs. 4 a) sind als ,Mindestanforderuraljle Formen der Tabakwerbung zu
verbieten, ,die falsch, irrefihrend, tAuschend agignet sind, einen falschen Eindruck Uber
dessen Eigenschatften, gesundheitliche Auswirkun@efghren oder Emissionen zu
erwecken*.

Jeder denkt an die Ful3ballweltmeisterschaft, wemliese Worte auf den Plakaten liest: ,Das
Runde muss aus dem Eckigen®, ,Unsere Aufstellupdérlangerung®, ,Was haben blof3 alle
gegen Vuvuzelas?“. So stellen die Tabakwerbeplakagifelsfrei einen Zusammenhang
zwischen Rauchen und einer ,sportlichen Aktivitémlich der Fu3ballweltmeisterschaft
her.

Auch ist es eine grobe Irrefihrung und Verharmlgsder Folgen des Rauchens, wenn eine
Beziehung zwischen Rauchen und der FulRballweltersidtaft hergestellt wird.

Fur die Uberwachung der Einhaltung des Vorlaufiiahakgesetzes ist Ihre Veterinar- und
Lebensmittelaufsicht zustandig. Bei der hier angedenen Werbung liegt eine ,,akute
Gefahr, ndmlich ein Gesetzesverstol3, solangewierPlakate mit den beschriebenen



Motiven in Ihrem Zustandigkeitsbereich gezeigt veerdAus ordnungsrechtlicher Sicht ist es
.geboten, dass diejenige ortliche Ordnungsbehoud&ndig ist, in deren Bezirk die Stdrung
der offentlichen Sicherheit und Ordnung eintriB\erwG, Urteil vom 08.08.1986 — 4 C
16/84 -, DVBI 1987, 694). Der Schutz der 6ffentéahSicherheit umfasst auch den Schutz
der Rechtsordnung, hier also die Einhaltung de®&sr den Eindruck zu erwecken, dass der
Konsum von Zigaretten gesundheitlich unbedenklaloder die Leistungsfahigkeit glinstig
beeinflusse. Eine akute Gefahr liegt also vor, wgegen das VTabakG verstof3en wird.

Dass Tabakwerbung eine besondere Gefahrdung audbhdéndliche darstellt, kann nicht
bezweifelt werden und wird durch eine in diesenr Jahtffentlichte Studie der DAK belegt
(http://www.presse.dak.de/ps.nsf/sbl/SEC6149E50818812576D500300A01).

Die besondere Gefahrlichkeit der von uns beanstand®lakatwerbung spielt allerdings bei
der Frage eine Rolle, ob ein Einschreiten erforceikt oder nicht. Wir sind der Meinung,
dass die Plakate abgehangt werden muissen. Dielfidtrsies § 22 VTabakG geht ins Leere,
wenn ihre Einhaltung nicht durchgesetzt wird. Dggswur durch schnelles Handeln mdglich,
da an den Plakaten vorbeigehende Personen mit @elmeAlssagen konfrontiert werden.

In &hnlichen Fallen haben gelegentlich die orthoktandigen Veterinar- und
Lebensmittelaufsichtsamter die Anzeigen an die Bidrdweitergegeben, die am Sitz des
werbenden Unternehmens zustandig sind. Daher midtheauf folgenden Beschluss
hinweisen. ,Ortlich zustandig ist vielmehr alleiie drdnungsbehorde, in deren Bezirk die zu
schitzenden Interessen verletzt oder gefahrdetemnedd h. wo die in Rede stehende
Plakatierung erfolgt ist oder mit hinreichender \Wsgheinlichkeit erfolgen soll.“ (OVG
Nordrhein-Westfalen, Beschluss vom 02.04.1998, 8B11560/97, zitiert nach Juris).

Als ortlich zustandige Ordnungsbehorde sind Sieefie Verbotsverfiigung, die u.a. die
sofortige Entfernung der Plakate vorsieht und fiir@dnungswidrigkeitsverfahren
zustandig.

Da es sich hier um einen Verstol3 gegen das VogéUufabakgesetz und das
Tabakrahmentubereinkommen handelt, bitten wir Sregahend tatig zu werden.

Mit freundlichen GrilRRen

Johannes Spatz
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