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Stellungnahme vom 25.11.2015 zum Tabakerzeugnisgesetz und zum
Ersten Gesetz zur Anderung des Tabakerzeugnisgesetzes



Das geplante Tabakerzeugnisgesetdes Bundesministeriums flr
Erndhrung und Landwirtschaft(BMEL) wird das Rauchen
insbesondere bei Jugendlichen in der Zukunft nicht weiter
einschrdnkenDas Ziel des Gesetzes wird damit verfehlt.

Die vorgesehene Beschrankung der  Werbeverbote  flr
Tabakerzeugnisse adfuRenwerlung wird zu einer Verlagerung der
Tabakwerbungvon den StrBen an andere Orte fihren. Diese
Verlagerungist bereits n vollem Gangeund erlebt zureit eine
extreme Seigemung. $htbarist diesam Ort des Verkaufs in Kiosken,
auf Musikfestivals, Promotionsveranstaltungen otdarinternet

Das Forum Rauchfrei fiert, das umfassende Werbeverbot, das der
Bundestag 2004n Rahmen des 2005 in Kraft getretenen Gesetzes zu
dem Tabakrahmenibereinkommeheschlossen hatund das bis
2010 hatte umgesetzt werden mussen, ohne weitere Verzdgerung
einzufihren.Das Gesetz siehtortlich, ei n umf assendes
Formen von Tabakwerbung, FoOrderung des Tabakverkaufs und
Tabakspowrsori ng®



| Tabakwerbung

AufBlen- und Kinowerbeverbot

Das Forum Rauchfréritisiert die vorgeseheneBeschrankung de¥abakwerbeverba auf
AulenwerbungEs ist vdnershbar, das®s nicht zu debeabsichtigte Einschrankungles
Rauchens kommen wird, da di€abakkonzerne ihre ¥bung noch mehr als bereits
geschehen auf die Orte des Verkaufs (z.B. Kioske), Prommedéi@nstaltungenund das
Internet sowie Sponsoringonzentrierenwerden

Wenn das BMEMennoch davon ausgeht, dass ein AulRenwerbeverladlein tatsachlich

Wirkung zeign konnte ist die Verschiebung der Einfihrung eines solchen Verbots bis zum

Jahr 202 nicht hinnehmbar Die Einfuhrag eines Verbots der AuRenwerbumgrd vom

BMEL unter anderem mit dem Jugendschhé&griindet », I m Hinblick auf d
AuBenwerbung ist ferner der Jugendschutz als weiterer Rechtfertigungsgrund anzufihren,

da sich Jugendliche dieser allgemein prasenn Wer bef orm ni cht ent zi e

Das BMEL bezieht sich in seiner Begrindung fur die Einfihrung eines Aul3enwerbeverbots
auch auf das Gesetz zu defrabakahmeniubereinkommen, das der Bundestag 2004
verabschiedete und das 2005 in Kraft trat. Diesehtsige Einflhrung eines Verbotes aller
Formen der Tabakwerbung vor, und zwar spatestens bis zum Jahr 2010. Die Verschleppung
der Einfuhrung eines Auf3enwerbeverbots bis zum Jahr 2028urst hinsichtlich dieser
Verpflichtungnicht zu rechtfertigen.

Auch die Definition, die das BMEL fdr den B¢
im Ersten Gesetz zur Anderung des Tabakerzeugnisgesetzes) ist ungeeignet, um der
AuRenwebung einen Riegel vorzuschieben

»~Aullenwerbung: die aul3erhalb vaBeschaftsrdumen erfolgende Werbung mittels einer
ortsfesten Einrichtung, durch direkte Ansprache von Verbraucherinnen und Verbrauchern
oder in sonstiger Weise, insbesondere durch Plakate, Beschriftungen, Bemalungen, Luft
oder Lichtwerbung, “.

Diese Erléterungen sind Beispiele fur die hier spater noch beschriebenen unklaren Begriffe,
die in der Praxis nicht justiziabel erscheinen.

Die Werbung, die auf Fassaden, auf Turen oder Schaufenster@rten des Verkaufs
sichtbar ist,bildet einen wesentlichen Ti der AulR3enwerbungSie ist als solehdeutlich zu
beschreiben. Ebenso ist Werbung, die von mobilen Einrichtuagéder Stra3ausgehtzur
AulRenwerbung zu zahlen. Dabei handelt es sich unter andemeMarkisen, Wolldecken,

mit Tabakwerbung bemalte Tischen oder Sonnenstiihle, mobile Promotionsstande und
Fahrzeuge AuRenwerbung muss definiert werden als jede Werbung, die aul3erhalb von
Gebauden wahrnehmbar ist.



Nicht begrundet wird, warum das noch im Juni 201 Gesetzentwurfvorgesehene
ausnahmsloseverbot der Tabakwerbung im Kinwieder herausgenommen wurdeDas
Forum Rauchfrei fordert eiausnahmslose¥/erbeverbot fir Tabakerzeugnisse im Kino.

Tabakwerbung konzentriert sich am Ort des Verkaufs

Mit der Beschrdnkung auf eiWerbot der Aul3enwenbng wird sich die Tabakwerbung
lediglich auf den Ort des Verkaufsund andere Bereiche verschieberBesonders
schutzbedirftigePersonengruppen wi&inder, Jugendliche und Heranwachsende sind in
Kiosken und anderen Tabakverkaufsstelleachon heute einem hohle Werbedruck
ausgesetzt, der sich weiter steigern wird.

Kioske und andere Tabakverkaufsstellen bieten neben Tabakerzeugnissen meist auch
SuRigkeiten und Comichefte, Schulmaterialien, Pausenbrétchen und Pausengetrénke an, so
dass Kinder, Jugendliche undrai@wvachsende sich oft in diesen Kiosken aufhalten.



Die Zigarettenregale hinter den Verkaufstiscen von Kiosken und anderen
Tabakverkaufsstellehabenin denvergangenen Jahren immenehr Raumeingenommen

Es wurden neue Werbetechniken eingefihrt, Wienitore mit rasch wechselnden Bildern

und Videos. Es laufen Werbefilme ab, die auf mehreren Bildschirmen gleichzeitig in
unterschiedlichen Teilausschnitten gezeigt werden, so dass sich im Ganzen ein Ubergrol3es
Bild ergibt, das mit schnell wechselnden Egtlangen geradebei jungen Menschen eine
magnetisierende Wirkung erzielt. Selbst auf den Zahltellern wird fiur Eabalgnisse
geworben.

Rauchen kann todich sein
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Es gibt in Kioskeand anderen Tabakverkaufsstellbdufig noch eine ganze Reihe weitere
Werbemittel, wie Aufsteller auf dem Boden und auf dem Verkaufstisch. Sogar auf den
Fensterscheiben kleben Werbebilder, die von der Stral3e aus sichtbaAsirden Fassaden
vieler Kioskeist Uberdimensional grof3e Leuchtwerbung angebra&d. werden Kioskeu
Hochburgen der Tabakwerbung aufgerustdtigendliche kdnnen dieser massiven Werbung
nicht mehr aus dem Wege gehen.

Jugendliche und Heranwachsende sind eindeutig die Kernzielgruppe der Tabakindustrie. Will
man sie wirksam schitzeist ein alleinigs Verbot der Aul3enwerbungnwirksam.

Qualitative Werbeverbote

Die Notwendigkeit eines umfassenden Werbeverbots flur Tabakerzeugnisse ergibt sich auch
aus der Unwirksamkeit qualitativer Werbeverbote, wie § 21 des Tabakerzeugnisgesetzes sie
vorsieht.

Der Entwurf des Bundesministeriums fur Erndhrung und Landwirtschaft fir ein
Tabakerzeugnisgesetz Ubernimmt nahezu unverdndert die qualitativen Tabakwerbeverbote
aus dem Jahre 1974. Damals wurden diese Werbeverbote in dem Lebensmittél
Bedarfsmittejegenstandegesetz verankert und in das heuteoch geltende Vorlaufige
Tabakgesetz ibernommen.



Tabakerzeugnisgesetz vom 10.11. 2015

821
Qualitative Werbeverbote

(1) Bsist verboten, im Verkehr mit Tabakerzeugnissen oder in der Werbung dafir allgemein og
Einzelfall werbliche Informationen zu verwenden,

1. durch die der Eindruck erweckt wird, dass der Genuss oder die bestimmungsgemale Verwendy
Tabakerzeugnissen gesundheitlich unbedenklich oder geeignet ist, die Funktion des Korpe
Leistungsfahigkebder das Wohlbefinden giinstig zu beeinflussen,

2. die ihrer Art nach besonders dazu geeignet sind, Jugendliche oder Heranwachsende zum Kor
veranlassen oder darin zu bestarken,

3. die das Inhalieren des Tabakrauchs als nachahmenswert erscheinen lassen,

4. die den Eindruck erwecken, dass die Inhaltsstoffe natlirlich oder naturrein seien.

Lebensmittel- und Bedarfsmittelgegenstandegesetz vom 15.08.1974

§22
Tabakwerbeverbot
(2) Es ist verboten, im Verkehr mit Tabakerzeugnissen oder in der Werfiungabakerzeugniss

allgemein oder im Einzelfall

1. Bezeichnungen, Angaben, Aufmachungen, Darstellungen oder sonstige Aussagen zu verwenden,

(1)

a) durch die der Eindruck erweckt wirdass der Genuss oder die bestimmungsgemale Verwendung von

Tabakerzeugnissen gesundheitlich unbedenklich oder geeignet ist, die Funktion des Korpe
Leistungsfahigkeit oder das Wohlbefinden gunstig zu beeinflussen,

b) die ihrer Art nach besonders dangeeignet sind, Jugendliche oder Heranwachsende Ramch zu
veranlassen,

C) die das Inhalieren des Tabakrauchs als nachahmenswert erscheinen lassen,

2. Bezeichnungen oder sonstige Angaben verwenden, die darauf hindeuten, dal3 die Tabakerze

die denEindruck erwecken, dass die Inhaltsstoffe natlrlich oder naturrein seien.

ers, die

ugnisse

Die bis heute giltigen Tabakwerbeverbote aus dem Jahr b@Bén praktisch zu keinerlei

Einschrankungen der Tabakwerbuggfuhrt. Das Forum Rauchfréiihrt diese Wirkungs
losigkeitauf die unklaren Formulierungen des Gesetzes zuriick

Diese umlaren Formulierungen finden sich auch weiterhin in allen Abséatzen
Paragraphen 21 des Tabakerzeugnisgesetzes

des



zul)

Eslasst sich grundsatzlich bestreiten, ob durch eine bestimmte Wmgbder Eindruck
erweckt wird, der bestimmungsgemal3e Gebrauch eines Tabakerzeugnisses sei geelgaet
Woh!l befi nden g un sRaktisgh igt eabebgemadalie fureiges Absicht von
Werbung, beim Betrachter den Eindruck zu erwecken, dassaesuf eines Produktes das
Wohlbefinden positiv beeinflusst. Besonders gilt dies fur ein Suchtmittel, mit dessen Konsum
der Suchtige eine unmittelbare Steigerung des Wohlbefindens verbindet.

zu?2)

Werbung wirkt grundsatzlich auf jeden Betrachter. Ob ebwstimmte Tabakwerbung
Jugendlicheg besonder s*“ z un,ldss sicknuden Regehicha faststellersDas

Wort ,besonders®“® ist in diesem Zusammenhang

A P |
Promotion fur die Marke Gauloises vor der HochdeHur Wirtschaft und Rechitn Berlirer Bezirk Schonebergeit funf
Monaten streiten sich Senatsverwaltungen untereinander,dis eiren Verstol3 gegen § 22 des Vorlaufigen Tabakgesetzes
darstellt

zu3)

Das Inhalieren von Rauch lasst sich lediglichFilmen darstellen, auf Fotos ist dies
grundsatzlich nicht moglichDas Landgericht Landshut schreibt in seinem Urteil vom
29.06.2015 (Az 72 O 3510/ 14) hierzu: , ...50da:
des 8 22 Abs 2 VTabakG nicht die AbbildungZigaretteRauchens schlechthin verboten

werden sollte, weil Zigarettenrauch Ublicherweise inhaliert wird, was Lungenkrebs
verursacht. Das Gesetz ist aber so nicht gefasst. Der Wortlaut bildet die Grenze der
tel eol ogischen Aus| efgewner dbbildihg lsaum darstdilzat, wirel me n * i
der streitgegenstandlichen Abbildung jedenfalls nicht dargestellt, somit auch nicht als
nachahmenswert dargestell t*®

zu4)

Das Verbot der Bezeichnungen natirlich und naturrein unbfaght das ganze Spektrum

der Mdoglichkeiten, die in diesem Zusammenhang in Frage konmumenlasst sich leicht
umgehen Soist u.a. die Firma Santa Fe Natural Tobacco Company nach dem Verbot des
Begr i fduldVorte®ie,o6 kol ogi s c h “ausgewehen., or gani c*

Dies zeigt, dass die im Tabakerzeugnisgesetz vorgesehenen qualitativen Werbeverbote ins
Leere greifen und praktisch keine Verbote darstelleas Forum Rauchfrei hat nach seiner
Grindung im Jahr 2000 weit mehr als 100 Anzeigen gegen Tabakwerbung bé&hstaatl
Aufsichtsamtern erstattet. In keinem einzigen Fall wurde ein Verfahren abgeschlossen.
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Mehrfach erhielten wir die Begriindung, dass die Rechtslage unbestimmt sei, da das Gesetz
zu unprazise Formulierungen enthalt, die fir ein Einschreiten nicht ahemei

Beispielhaft dafur auf3erte sich das Bezirksamt Altona aus Hamburg in einem Schreiben an
das Forum Rauchfrei am 01.09.2011:

» Wi chtig i st mi r auch der Hi nwei s, dass
Vorschriften des Vorlaufigen Tabakgesetzes sehgvist, da der Gesetzgeber keine
konkreten Regularien bezuglich der Werbung fur Tabakprodukte getroffen hat. Der
Gesetzgeber hat sich nicht zu einem generellen Verbot der Werbung fur
Tabakprodukte durchringen koénnen. Die beschriebene Rechtslage erschemr
Verwal tungsvoll zug erheblich.*

Wie unterschiedlich die Interpretatioder Tabakwerleverbotesein kann, zeigt das folgende
Beispiel. Eine Person malt mit einem Leuchtstab Kamelin das schummrige Abendlicht.
Dieses Plakat wirbt fur die Zigarettearke Cametler Firmalapan Tobacco International.

Die angeschriebene Bundesdrogenbeauftragef idem Forum Rauchfrei dazu von dem
Leiter ihrer Geschéftsstelle mitteilen:

»,Zu der von | hnen angefidhrten Tabakwer bul
Ihre Auffassung, dass diese den Eindruck erweckt, es handele sich bei der Darstellung
um ein Kind. Dies entspricht nach meiner Auffassung nicht der Festlegung in 8 22 des
Vorlaufigen Tabakgesetzes, die in der Tabakwerbung Darstellungen untersagt, die in



Ilhrer Art geeignet sind, Jugendliche und Heranwachsende zum Rauchen zu
veranl assen®.

Daher hatte sich die Bundesdrogenbeauftragte an den Deutschen Zigarettenverband
gewandt. Danach teilte sie dem Forum Rauchfrei die Reaktion des Verbaitdes

, Auder Sicht des Verbandes konnten keine Einw&nde gegen die bildliche
Darstellung erhoben werden, da es sich insbesondere bei der abgebildeten Person
um eine Person alter als 30 Jahre handele und kindliche Gesichtsziige nicht erkennbar
seien.Damitlage kein ¥rstol3 gegen die freiwilligen Werbebeschrankungen vor, der
ein Einschreiten rechtfertigen wiurde*

Daszustandige Lebensmittelaufsichtsamt in Stegfiehlendorf von Berlistellte daraufhin
das Verfahren ein.

Lediglich Anzeigen, die wir an dd&undesverband der Verbraucherzentralen richteten,
waren in einigen Fallen erfolgreich. Der Vorteihdéerbraucherzentralehaben,ist, dass sie
sich auf das Wettbewerbsrecht stitzekdnnen und nur quasi behelfsmaiig die
Tabakgesetze mit heranziehen. Deohowar die Tabakindustrie hartnackig, so dass drei
unserer Anzeigen erst den langen Rechtsweg bis zum Bundesgerichtshof gehen nhissten,
ihnen ein Erfolg beschieden wurde (Werbung in 880Z e i t Worvgarts, Werbung mit
den Wort en *“,udd0\Werbigolhé &Varnhinweisefiur die ZigarilleMarke
»,Moods").

Angesichts der aggressiven Weiterentwicklung der Tabakwerbung seit 1974 ist der Stillstand
bei der Gesetzgebung unbegrgh. Wie sehr Tabakwerbungund Gesetzgebungn der
, gut en avethamn, z£a igtt auch die Ver wenithmeugn des

\

Gesetzentwurf Di e Verwendung des Begriffs , Genuss

erscheinen und steht deshalb den Zielen des Gesetzes diametral entgegen.

Il Sonstige Bestimmungen im neuen Tabakerzeugnisgesetz bzw. der neuen
Tabakerzeugnisverordnung

Warnhinweise

Artikel 10 derfEUTabakproduktrichtlinieler EUsieht kombinierte Text/Bildwarnhinweise fur

alle Rauchtabakerzeugnisse vbr.seinem Entwurf fir id neue Tabakerzeugnisrordnurg

vom 25.06.2015hatte das BMEL die Umsetzung dieses Artikels vorgesehen. In dem nun
vorliegenden Entwurf macht das BMEL gemal Artikel 11EtdEFabakproduktrichtlinie von

der Mdglichkeit Gebrauch, die Einfuhrung von kombinierten Text/Bildwarnhinweisen fir
Rauchtabakprodukte auf Zigaretten, Tabak zum Selbstdrehen und Wasserpfeifentabak zu
beschranken.

Diese Rucknahme ist aus folgendem Grund kritikwirdig: die jetzt vorgesehene Regelung wird

der Gefahrlichkeit und Toxizitat der Produkte wie Zigarillos ri&igader Pfeifentabak nicht
gerecht. Es ist lediglich ein textlicher Warnhinwessgesehen, der 30 % der am ehesten ins
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Auge fallenden Flache bedecken muss. Der zweite textliche Warnhinweis kann auf der
Innenseite eines Deckels versteckt werden.

DeBezeichnung ,am ehesten I mgenau Aundg lann fvanl | e nd
Herstellern, Handlern und Behordéeliebig interpretiert werden. Diese Regelung gilt heute

bereits fur rauchlose Tabakprodukte wie Schnupftabak, bei dem der Warnhinweis
grundsatzlth auf der Rickseite der Packung zu finderNathdem das Forum Rauchfrei die

Firma Po6schl Tabak beim zustandigen Ordnungsamt angezeigt hatte, weil auf ihren
Verpackungen fur Schnupftabakeine Warnhinweise zu sehen waren, diese also
offensichtlich nichtauf der am ehesten ins Auge fallenden Seite angebracht waren, erhielten

wir vom mit der Sache befassten Landratsamt

unter der ,am ehesten ins Auge fallenden Bre
nicht so einfach zu beantworten, wie dies aus dem bloRen Wortlaut der TabakProdV
erschei nen mag"® ; —audwaislich det vorkllonenr ibeksandtend-atades

Warnhinweis bei den im Regal liegenden Dosen bzw. bei der fir die Website fotdgrafier
Dose nicht erkennbar ist. 8 7 Abs. 3 TabakProdV gibt jedoch nicht zwingend vor, dass dies
der Fall sein misste®.

Der jetzt vorliegende Entwurf der Tabakerzeugnisverordnung wird es Herstellern und
Handlernweiterhin ermdglichen, Ware ohnsichtbareWarnhinweise zu prasentieren und so
die Gefahren des Tabakkonsums weiter zu verharmlosen.

Forderung: Das BMEL sollte an dem Entwurf vom 25.06.2015 festhalten, der kombinierte
Text/Bildwarnhinweise fir aushanslos alle Rauchtabakerzeugnisse vorsieht.

Schutz vor Tauschung

Artikel 13derEtUTabakproduktrichtlinie ,Erscheinungs!
Tabakerzeugnisgesetz nicht vollstandig umgesetxttikel 13 (1) e sieht vor: Die
Kennzeichnung der Packung und der AuR3enverpackung sowie daseizahajnis selbst

durfen weder Elemente noch Merkmale aufweiselie suggerieren, dass ein bestimmtes
Tabakerzeugnis eine verbesserte biologische Abbaubarkeit oder sonstige Vorteile fur die
Umwel t auf wei se®.

Dieses Verbot erscheint in dem Entwurf zu deabdkerzeugnisgesetz nicht. Das Gesetz

unt ersagt l edi gl ich wer bl iche I nformati one
Eigenschaften von Tabakerzeugnissamcht solche von AnbauweisenDies ist ein
erheblicher UnterschiedSo wurde dem Forum Rauchfrei aeine Anzeige wegen der
Verwendung des Begriffs ,Organic*“ auf der V
vom zustandigen Ordnungsamt i n Liubeck besc
hinsichtlich des von lhnen angezeigten Rechtsv&etainbeanstande Begriindet wird dies

damit, dass auf der Verpackung erlautert wird, dass ausschlie3lich Tabake verwendet
wurden, die den EMRechtsvorschriften fiir 6kologischen Landbau entsprechen. Die
Verwendung des Wortes "Organic” ist damit eine Beschreibung des eBppzi
Anbauverfahrens des verwendeten Tabaks. Mit dem auf der Schmalseite aufgedruckten
Hinweis, wird der Verbraucher darauf hingewiesen, dass organisch angebauter Tabak nicht
bedeutet, dass Rauchen weniger schadlich ist. Durch diese zuséatzliche Erlgutssin

Begriffs "Organic" und dem Hinweis auf die Schéadlichkeit des Rauchens wird der
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Verbraucher nach gutachterlicher Ansicht nicht im Sinne von 8§ 9 Tabakproduktverordnung
irregefdohrt*

Es ist zu befurchten, dass die Hersteller von Tabakerzeugnissedeau¥erpackungen

weiterhin Bezeichnungen verwenden werden

wie Organic oder, aus umwel tvertra
A n b adie“den Kaufer in die Irre fihren, da

auch solche Bezeichnungen suggerieren, dass

das so gewonnenen Tabakerzeugnis weniger
schadlich ist als andere

Forderung: Artikel 13 (1) e muss explizit in das
neue Tabakerzeugnisgesetz aufgenommen
werden. Die Verwendung von Begriffen, die
suggerieren, ein bestimmtes Tabakerzeugnis
oder tabakverwandtes Erzeugnis habe Vorteile
fur die Umwelt, muss sowohl fir die
Verwendung auf Verpackungen als auch in der
Werbung verboten werden.

Zu den irrefiihrenden Bezéinungen, die nach

Artikel 13 der Tabakproduktverordnung auf
Verpackungen nicht verwendet werden

durfen, zahlen auch Markennamen. Dies wird

in Arti kel 19 (3) ausdrauoc
nach Absatzen 1 und 2 verbotenen Elemente

kénnen unter anderem seinfTexte, Symbole,

Namen, Markennamen, figurative und

sonstigeDiZeiahedarridckl i che Nennung des Begri f
dem neuen Tabakerzeugnisgesetz nicht wider. Das Tabakerzeugnisigfsstat werbliche

Il nf ormati onen unspezifisch al s , Bezeichnu
Auf machungen, Darstellungen, figurative und

Zurzeit existieren etliche Tabakerzeugnisse oder tabakverwandte Erzeugnisse mit
irrefihrenden Markennamen, so bei ZigarettelB., Nat ur al Ameri can Spiri
Or gani c*“ -ZigarettenziBe iGr Een Smoke?*, , DI ¢HHe@d @t mé . L Wm
sicherzustellen, dass solch irrefihrenden Markennamen nicht langer verwendet nverde
kénnen, muss Artikel 13 (3) détUTabakproduktrichtlinie in das Tabakerzeugnisgesetz
aufgenommen werden.

Forderung: De r Begri é&nen;, Manmulsesnn n die Begriffsbest
Aussagen im Tabakerzeugnisgesetz aufgenommen werden. Der Glelw@u irreflihrenden
Markennamen fir Tabakerzeugnisse und tabakverwandte Erzeugnisse muss verboten
werden.
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Verbot der Hoérfunkwerbung, der Werbung in Druckerzeugnissen und in Diensten der
Informationsgesellschaft, Verbot des Sponsorings

8 19 des Tabakeeugnisgesetzesieht ein grundsatzliches Verbot der Werbung fur
Tabakerzeugnisse und verwandte Erzeugnisse im Horfunk, in Druckerzeugnissen und in
Diensten der Informationsgesellschaft vor. gestattet allerdings Ausnahmen. Geworben
werden darf z.B. inVeroffentlichungen, die ausschlielich fur im Handel mit
Tabakerzeugnissen, elektronischen Zigaretten oder Nachfillbehéltétige Personen
bestimmt sind.

-

e
i -
Die stadteigeneT a b a k me s @ é& aig Dantnund Warb 2014m Internetfir die Marke MarlboroDie Anzeige vom
Forum Rauchfrei wurde von dem stadtischen Ordnungsamt abgelehnt, niekit fir ein Produkt, sondern fur eine
Fachmesse geworben worden wére.

Dass eine Veroffentlichung fir einen bestimmten Personenkreis bestimmt ist, ist nicht
gleichbeleutend damit, dass diese Veroffentlichung auch nur diesem bestimmten
Personenkreis zuganglich idBesonders im Internet ist nicht gewahrleistet, dass eine
Veroffentlichung auf einen bestimmten Personenkreis begrenzt biédais Gesetz muss
daher durch eie klare Formulierung dafiir Sorge tragen, dass der Zugang zu solchen
Veroffentlichungen wirksam auf den bezeichneten Personenkreis beschrankt bleibt.

Forderung: Das Tabakerzeugnisgesetz muss Anbieter von Vert6ffentlichungen, die
Tabakwerbung oder Werbunfjir verwandte Produkte enthalten, dazu verpflichten, zu
gewahrleisten, dass ausschliel3lich Personen, die im Handel mit Tabakerzeugnissen,
elektronischen Zigaretten oder Nachflllbehaltern tatig sind, Zugang zu diesen
Veroffentlichungen erhalten.
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Was ein wirksames Tabakerzeugnisgesetz umfassen muss:

Das neue Tabakerzeugnisgesetz muss das umfassende Tabakwerbeverbot beinhalten,
welches das Gesetz zu dem Tabakrahmenibereinkommen vorsieht. Dazu gehdren neben
einem Verbot der Aul3enwerbung auch:

1. Verbot derTabakwerbung am Ort des Verkaufs, bei Promotionsveranstaltungen, im
Internet

Verbot der Prasentation der Ware am Ort des Verkaufs

Verbot der Ubertragung von Marken auf tabakfremde Produkte

Verbot von Zigarettenautomaten

Verbot von Spenden fir Parteien undoziale Projekte (Corporate Social
Responsibility)

Einfuhrung von neutralen Tabakverpackungen (Plain Packages)

aprowpn

o

Johannes Spatz Dieter Eichinger
Sprecher des Forum Rauchfrei Mitarbeiter im Aktionszentrum des
Forum Rauchfrei

Forum Rauchfrei, MillenhoffstraRe 110967 Berlin, Tel: 030 74755922, 0176 24419964
Email: aktionszentrum@forusrauchfrei.de, www.forunrauchfrei.de
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