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1.  Wichtigste Ergebnisse

Die Zigarettenindustrie bewirbt Kinder und Jugendliche in Hohenschdnhausen. Um elf
Schulen und Freizeitzentren des Bezirkes wurde entweder an StraBen und Haltestellen
oder aus vom Haupteingang dieser Einrichtungen einsehbaren Bereichen regeimalig fur
Zigaretten geworben. Das bedeutet, daf fast die Hiilfte aller dieser Einrichtungen, um
die Werbetriiger existieren, von der Zigarettenindustrie beworben werden. Dies
stellt einen alarmierenden VerstoB gegen das Selbstverpflichtungsabkommen dar, das der
Verband der Cigaretienindustrie dem Bundesministerium fiir Gesundheit 1993 zugesagt
hat.

Eines der gravierenden Beispiele ist die Bewerbung des Jugendzentrums fiir Médchen
.Pia Olymp* (Am Berl 25). Etwa zwanzig Meter von dem Haupteingang dieses
Zentrums aus einsehbar steht eine Werbevitrine. in der West- und Cabinet-Werbung
gezeigt wurde. Um diese Vitrine herum befinden sich in weniger als 50 Meter Entfernung
noch zwei Schulen mit insgesamt 1300 Schiilern {Grundschule und Gesamtschule).

Ein weiteres Beispiel ist das Jugendfreizeitzentrum , Kontaktladen™ (Ridickenstr. 29).
Nahezu noch auf dem Grundstiick der Jugendfreizeiteinrichtung steht eine Werbevitrine,
die fast ununterbrochen fiir Zigaretten der Marken West, R1, und Cabinet geworben hat.
Um die Freizeiteinrichtung herum befinden sich zwei Straflenbahnhaltestellen. Hier
wurde ebenfalls in dichter zeitlicher Folge Werbung fur Zigaretten der Marken Lucky-
Ultra, Pall Mall, Benson & Hedges-Lights, Davidoff und Cabinet-Ultra gezeigt.
SchiieBlich befindet sich noch eine Litfaflsdule in weniger als 100 Metern Entfernung, die
standig fiir das Rauchen wirbt. In ahnlicher Reichweite zu diesen Werbetrdgem steht das
Haus der Gesundheit, in dem sich die Jugendzahnklinik, der Jugendgesundheitsdienst und
andere Einrichtungen des Gesundheitsamtes, das Jugendbiro des Bezirksamtes und
andere Dienstsiellen der bezirklichen Jugendverwaltung sowie die Plan- und Leitstelle
Gesundheit befinden.

Als drittes Beispiel seien noch die Grundschule und die Gesamtschule an der Prendener
StraBe genannt, von deren Haupteingang aus die weniger als 100 Meter entfernte
Zigarettenwerbung an einer Bushaltestelle zu sehen war.

Das Instrument der Selbstverpflichtung ist untauglich. Denn die Studie zeigt, dafl das
Selbstverpflichtungsabkommen nicht nur nicht eingehalten wird, sondern auch die in dem
Abkommen aufeefithrten Werbebeschrinkungen off nicht realitiisbezogen sind und
haufig nicht iiberpriifbar sind.

Die Jugendlichen werden vielfach regelmiBig im Umkreis der Schulen oder auf dem
Schulweg mit Zigarettenwerbung konfrontiert, ohne daB diese Situation von den
Buchstaben der Selbstverpflichtung abgedeckt wird, Die .qualitative Beschrankung®,
,keine Werbung mit Modellen unter 30 Jahren” zu dulden, wird haufig nicht eingehalten,
wenn man von dem subjektiven Eindruck ausgeht. Auch die qualitative Beschrinkung,
.keine Werbung, die sich an Jugendliche richtet” zu betreiben, wird nicht beriicksichtigt.
Denn die Abenteuerwelt von Marlboro oder die Camel-Werbung spricht Jugendliche und
Kinder an. Die ,quantitativen Beschréankungen” werden nicht befriedigend umgesetzt.
.Begrenzung der GroBe und der Dichte von Gangstellen in der Plakatwerbung” wird
nicht eingehalten' Denn Zigarettenwerbung etwa im Umkreis des Kontaktladens in
Hohenschonhausen ging nicht selten von drei Werbetragern gleichzeitig aus.



2. Konsequenzen

Die Studie zeigt, dal} das Selbstverpflichtungsabkommen dic Zigarettenbewerbung von
Kindern und Jugendlichen um Schulen und Jugendzeniren nichi verhindert. Auch eine
rigide Befolgung des Abkommens wiirde nur teilweise eine Verbesserung bewirken, da
viele Punkte des Abkommens zu ungenau definiert sind. Daber ist ein prinzipielles
Verbot von Tabakwerbung, wie es die Gesetzgebung der Furopiischen Union vorsieht,
notwendig.

Bis es dazu kommt, hat die Zigarettenindustrie zumindest ibr eigenes Abkommen
einzuhalten. Das bedeutet, dass in Hohenschonhausen ab sofort die Werbung um Schulen
und Jugendfreizsiteinrichtungen einzustelien ist. Daraber hinaus soliten Bannmeilen um
Schulen, Jugendzentren, Kindertagesstétten und Gesumdheitseinrichtungen, wie Haus der
Gesundheit und Asztpraxen, eingefiihrt werden. Im Umbkreis von 250 Metern um diese
Einrichtungen sollte die Zigarettenwerbung sofort gestoppt werden.

Wenn so offensichtliche VerstéBe vorliegen, ist der Verband der Cigarettenindustrie in
Bonn verpflichtet, das zustindige Schiedsgericht einzuberufen und entscheiden zu lassen.
Nach Angaben der Zigarettenindustrie ist das Schiedsgericht aus Berufsrichtern
_zusammengesetzt und wacht iber die Einhaltung der Selbstbeschrankungsvereinbarung.
Es kann GeldbuBen bis zu 300.000,00 DM verhédngen.

3. Umfang der Studie

Die Studic wurde im Frihjahr 1999 konzipiert. Im Marz wurden stichprobenweise
Untersuchungen durchgefiihrt und in den Monaten Mai bis Juli bis zu den Schulferien
wurden die einzeinen Einrichtungen begangen.

Insgesamt wurden die 77 Schulen und Jugendfreizeiteinrichtungen des Bezirkes
untersucht. Es stellte sich heraus, dass bei 26 Einrichtungen entsprechend den Kriterien
des Selbstbeschrinkungsabkommens Werbetriger existieren. Bei diesen 26
Einrichtungen wurde bei 11 flir Zigaretten geworben. Weiterhin wurde noch bet 6 der
insgesamt 77 untersuchten Einrichtungen im Grenzbereich der Kriterien des
Selbstbeschrankungsabkommens Zigarettenwerbung beobachtet.

Die Schulen mit Werbetragern wurden in der Regel mehrfach besucht. Jedoch ist zu
vermuten, dal weitere Zigarettenwerbung vorhanden war, die wir nicht zur Kenntnis
nahmen, da wir nicht standig vor Ort sein konnten.

Von allen Werbetragern mit Werbung fiir Zigaretten, die hier genannt werden, liegen
Fotos vor.



4.  Selbstbeschrinkungsabkommen

Der Verband der Cigarettenindustrie hat im April 1993 dem Bundesministerium fur
Gesundheit zugesagt, ein Selbsibeschrinkungsabkommen der Zigarettenwirtschaft
umzusetzen. Die zentralen Aussagen, die von der Plan- und Leitstelie Gesundheit in dem
Bezirk Hohenschonhausen flachendeckend untersucht wurden, waren:

s An StraBen und Haltestellen um Schulen und Jugendzentren wird es keine
Plakatwerbung fir Zigaretten geben.

e In dem vom Haupteingang von Schulen und Jugendzentren aus einsehbaren Bereich
bis zu 100 Meter Entfernung wird es keine Plakatwerbung geben.

Dariiber hinaus ist die Einhaltung folgender Beschriinkungen nicht vorhanden bzw.
auBerst fragwiirdig:

e Quantitative Beschriinkung: , Begrenzung der Grofle und der Dichte von Ganzstelien
in der Plakatwerbung".

e _ Keine Werbung, die sich an Jugendliche richtet”

e _ Keine Werbung in Verbindung mit Leistungssport™
e  Keine Werbung mit Modellen unter 30 Jahren™

o _ Einschrinkung der Werbebegriffe  leicht und mild™

Die Plan- und Leitstelle Gesundheit hat auf telefonischem Wege versucht, fiir die relativ
vage gehaltenen Formulierungen von dem Verband der Cigarettenindustrie genauere
Ausfithrungen zu erhalten. Jedoch wurde uns gesagt, dass diese nicht existieren. Auch
wurden wir dariiber informiert, dass wir keine Auskiinfte von dem Schiedsgerichte
erhalten konnten, da es sich um eine private Institution handele.
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Nichteinhaltung der Selbstverpflichtung um Schulen und
Jugendzentren

PIA OLYNP

Vom Haupteingang der Jugendfreizeiteinrichtung aus stent die
Werbevitrine an der Strale auf einem kleinen Platz

10 - 20 m entfernt und direkt einsehbar.

Diese Vitrine wirbt regelmanig auf beiden Seiten fur Zigaretten.

September 1999

Der vor der Einrichtung gelegene kieine Platz wird von den
Besucherinnen des Zentrums PIA OLYMP und von den Schulern der zwei
umliegenden Schulen (tber 1.300 Schiler) frequentiert.

Auch in der Umgebung der Einrichtungen sind mehrere Werbetrager

(im Untersuchungszeitraum ohne Zigarettenwerbung) zu finden.



PIA OLYMP

Adresse

Trager

Ausrichtung

Werbetrédger, Standori

Zigarettenmarke
und Datum

Am Beri 25, 13051 Berlin
Telefon: 924 52 16
Ansprechpartner: Frau Jana Sprenger

Kietz fur Kids, Freizeitsport e V.

Sport- und Freizeitzentrum far M&dchen und

junge Frausn

- angeboten werden: Sportkurse, Tischtennis,
Billard

- taglich kommen 50 Besucherinnen im Alter
zwischen 7 und 20 Jahren

Vitrine beidseitig beworbene an der Ribnitzer
Strafle direkt vor Pia Olymp

West -04.05.99
Cabinet - 17.068.69




16. Grundschule

{Einrichtungen in der Umgebung von PIA OLYMP)

Adresse

Schiilerzahl

Werbetrager, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Ribnitzer Str. 1b, 13051 Berlin
Telefon: 928671 84

667 Kinder

beidseitig beworbene Vitrine an der Ribnitzer
Strale schrag gegeniber der Schule

West -04.0599
Cabinet - 17.06.99




4. Gesamischule

{Einrichtungen in der Umgebung von PIA OLYMP)

Adresse

Schiiierzahl

Werbetrdger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Am Berl 21-23, 13051 Berlin
Telefory 927072 10, 82941 35

700 Kinder

beidseitig beworbene Vitrine an der Ribnitzer
StraiBe, direkt an der Kopfseite der beiden
Schulen

West -04.0598
Cabinet - 17.06.09
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Kontaktiaden

Vom Nebeneingang der Jugendfreizeiteinrichtung aus ist die Werbevitrine ca.
20 m entfernt und direkt sinsehbar. Die Vitrine wirbt regeimafig auf beiden
Seiten fur Zigaretten.

Mai 1999

Der zur Einrichtung gehérende Platz unmittelbar vor dem Nebeneingang wird
von den Besuchern des Kontaktladens als Kommunikationsort und Platz fir
sportliche Betétigung genutzt. In unmittelbarer Umgebung des
Jugendfreizeitzentrums befinden sich weitere Werbetrager, die regelmalig mit
Zigarettenwerbung beworben werden.

“10
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Kontaktladen

Adresse

Anzahl und Altersgruppe

Tréger

Ausrichtung

Werbetréger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Rudickenstr. 28, 130563 Berlin
Telefor: 9620 41 06
Ansprechpartner. Herr Saalmann

taglich kommen etwa 50 - 70
Jugendliche im Alter zwischen
14 und 20 Jahren zusammen

Bezirksamt Hohenschdnhausen von Berlin
Abteilung Jugendftrderung

Jugendfreizeiteinrichtung mit offener Arbeit:
Computer, Spiele, Billard, Tischtennis,
Basketball, Fitne®, Hausaufgaben-Hilfe,
gastronomische Versorgung

Vitrine direkt angrenzend an das Gelénde des
Kontaktladens, ca. 20 m vom Hintereingang
entfernt

Cabinet - 10.06.99
R1 -17.06.99
West -05.07.99
West -12.07.9¢




Kontaktiaden

Woerbetrager, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Kontaktiaden im Hintergrund

StralRenbahnhaitestelie in Richtung
(Gehrenseestralle (beidseitige
Zigarettenwerbung

Wienfield - 10.06.99

22



43

Kontaktiaden

Werbetrager, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

straenbahnhaltestelie in Richtung
Falkenberger Chausses {beidseilige
Z

igaretienwerbung)

Lucky-Uitra -10.06.99
Pall-Mall -17.06.99
Benson & Hedges Ligths - 24.06.99
Davidoff -01.07.89
Davidoft -06.07.99
Cabinet-Ultra -12.07.98

Kontaktladen: Im Hintergrund Haus der Gesundheit



Kontaktiaden

Werbetrager, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

LitfaRsaule an der Matenzeile, Ecke
Ridickenstraiie

West -28.04 99
West - 06.07.99
Mariboro -10.07.99




sL

5. Gesamischule

27. Grundschuie

Vom Haupteingang aus, den sich beide Schulen teilen, ist die Werbung der
Bushaltestelle weniger als 100 m entfernt und einsehbar.

Die Werbewand wirbt regelmaiig auf beiden Seiten fir Zigaretten.

Marz' 88

Bushaltestelle Prendener Strafte mit Schuie

A6
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5. Gesamischule

27. Grundschule

Adresse

Schiilerzahl

Werbetréger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

b e g

5. Gesamischule
Prendener 3tr. 28, 13059 Berlin
Telefon: 9627630

27. Grundschule

Prendener Sir. 15, 13058 Beriin
Telefon: 9627640

1000 Schiiler

Bushaltestelle Prendener Stralle, weniger
als 100 m vom Haupteingang entfernt und
einsehbar.

Davidoff -02.07.89

Bushaltestelle Prendener Strale mit Schule



5. Gesamischuie

27. Grundschule

Werbetlrdger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Bushaltestelle Falkenberger Chaussee etwa
50 m gegeniiber vom Nebeneingang entfernt.
Dort gelangt ein Grofiteil der Schiler auf das
Schulgelande.

Prince -Marz 99

i
|
|
|
%
!

im Vordergrund: Nebeneingang: im Hintergrund: Bushaltestelle

A
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5. Gesamischule

27. Grundschule

Werbetriiger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Vifrine an der Falkenberger Chaussee, Vincent-
van-Gogh-Strafte, ca. 70 m von der Schule
entfernt

West -12.05.89
R1 - 15.06.99




St

el

[ Zigarettenwerbung vm Schulen und Jugendireizeifeinrichtungen |

Haupeingang
Bushaliesislie
Vitring

. Hafainnang

MaRstab 1.4100

20



3. Gymnasium

Adresse

Schiilerzahl

Werbetriiger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Arn Breiten Luch 3, 13053 Berlin
Telefon: 9297075

724 Schuler

4. Litfaflsduie Falkenberger
Chaussee/Wartenberger Stralte, ca. 30 m
vom Schulzaun entfernt

2. Grofiplakate in der Wartenberger Stralle,
ca. 30 m vom Schulzaun entfernt (siehe Folo
Zur ©. Grundschule am Breiten Luch 5)

1. F6 -28.05.88
Mariboro -11.06.99
Winfield -18.06.99

Marlboro-Ultra - 24.06.99

2. Moods -10.06.89

3. Gymnasium: links von der Litfasaule

2



8. Grundschule

Adresse

Schiilerzahl

Werbetrdger, Standort

Zigarettenmarke
und Datum

Am Breiten Luch 5, 13053 Berlin
Telafon: 92904089, 9285168

s

4 Schiiler

. Grofiplakat in der Wartenberger Stralle, ca.

20 m vom Schulzaun enifermnt

. Litfalsdule Falkenberger

Chaussee/Wartenberger Stralle,
ca. 90 - 100 m vom Schulzaun entfernt

. Mioods -10.06.892
.F8 -28.05.99 -
Mariboro -11.06.99
Winfield - 18.06.99

Mariboro-Ulira -~ 24.06.99

MOODS sind dufte B

Nie reche

GroBplakat: in der Wartenberger Stral8e an der Riickfront der Schulen

22
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BBS 2.V. - Freizeithaus

Adresse

Anzah! und Altergruppe

Werbetrédger, Standort

Zigarettenmafke
und Datum

Wartenberger Stralle 100, 13053 Berlin
Telefon: 4001270

bis 30 Kinder taglich, im Alter von 6- 11 und
13 - 14 Jahren

Virine in der Strafienbahnkurve zur
Arnimstralie, ca. 70 m vom Zaun entfernt und
einsehbar, vom Haupteingang

Cabinet - 10.06.99
R 1 -18.06.89

BRS eV, Freizeithaus: rechtes Haus

7
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Holzwurmhaus-Abenteuerspielplatz

Adresse Falkenberger Chaussee 141, 13057 Berlin
Telefon 96201577

Anzahl und Altersgruppe 50 - 60 Kinder taglich, im Alter ven 6 - 14
Jahren

Werbetrdger, Standort 1. LitfalRséule Falkenberger

Chaussee/Weisestrafle, ca. 50 m vom
Zaun entfernt

2. StraRenbahnhaltestelle Richtung
Lindencenter, ca. 20 m vom Zaun enifernt
und einsehbar

3. Bushaitestelle Richtung Falkenberg,
weniger als 100 m vom Zaun enffernt und

einsehbar
Zigaretienmarke 1. Marlboro-Ultra - 24 06.99
und Datum Prince -06.07.99
2. Davidoff - 30.06.99
3. Davidoff - 30.06.89

Holzwurmhaus: rechis von der LitfaRsdule
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7. Grundschuie

Adresse Edgarstr. 2, 13053 Berlin
Schillerzahi 339 Schiler
Werbetrédger, Standort 1. Bushaltestelle Gehrenseestralle in Richtung

Wartenberger Stralle, ca. 40 m vom
Schulzaun entfernt und einsehbar.

2. Bushaltestelie Gehrenseestralle in Richtung
S-Bahnhof Gehrenseestralle, ca. 50 m vom
Schulzaun entfernt und einsehbar

Zigarettenmarke 1. Gauloises-Blondes -05.05.88
und Datum Benson & Hedges-Lights - 24.06.99

2. Pali-Maii-Uitra -17.06.88
Davidoff -29.06.99

7. Grundschule: linkes Gebaude mit Eingang in der Gehrenseestralie

18
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6. Zigarettenwerbung im weiteren Umkreis von Schulen und
Jugendzentren

Es gibt in Hohenschonhausen 7 Schulen und Jugendzesiren in deren Umkreis fir
Zigaretten geworben wird. Umkreis bedeutet hier, nicht direkt auf dem Straflenabschnitt
an der Schule, sondern etwas weiter gelegen (ca. 50 bis 150 Meter entfernt von dem
Gelande der Einrichtung).

e An erster Stelle sei hier die 3. Realschule an der Ridickenstr. 22 genannt. An der
nichstgelegenen StraRenbahnhaltestelle wurde fur Zigareiten geworben. Daher gehort
die 3. Realschule im Grunde zu den Einrichtungen, die im 4. Kapitel genannt werden.
Von der Werbung haben wir jedoch kein Foto vorliegen. Weiterhin sind die
StraRenbahnhaltestellen ca. 70 Meter entfernt, die unter . Kontaktladen™ im 4. Kapitel
genannt werden. Angrenzend befindet sich die Kreuzung Radickenstrabe / Falken-
berger Chaussee, an der auf einer Werbetafel fur Zigaretten geworben wurde (kein
Foto verhanden).

e Grundschule, Randowstr. 45, LitfaBsaule, ca. 100-150 Meter entfernt: Marlboro Ultra
am 23.6.99. In gleicher Nihe zu der LifaBs4ule befinden sich noch die 20. ,21. und 22,
Grundschule.

» Musikhaus e V., Degener Str. 7, Werbetafel, ca. 40 Meter entfernt vom Zaun:
Winfield am 29.6.99.

e Die Naturfreunde, Zum Hechtgraben |, Werbetafel an der Wand einer Imbissbude in
der Ribnitzer Str.. Marlboro am 11.6.95.

o Trialog, Ahrenshooper Str. 7, LitfaBsdule, ca. 70 Meter entfernt an der Kreuzung
Ahrenshooper Str./Zingster Str.. Benson & Hedges ,Lights” und Pall Mall Ultra am
21.6.99.

e Kietz fiir Kids e.V. — Freizeithaus, Ahrenshooper Str. 5, LitfaBsdule wie bet Trialog.

30
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7. Zigarettenwerbung um Kindertagesstatien

Die Kindertagesstitten wurden von uns sicht untersucht, da sie nicht in dem
Selbstverpflichtungsabkommen angesprochen  werden. Dennoch bedeutet  die
Zigarettenwerbung um Kindertagesstatten ein grofies Problem, da sich - wie aus der
Literatur bekannt - Kinder in schr jungen Jabren bereits die Zigarettenwerbung
einpragen.

Hier soll quasi als Zufallsbefund die bezirkliche Kindertagesstitte an der Wicker 3tr. 1
genannt werden. Keine zehn Meter von dem Haupteingang dieser Einrichtung entfernt
befindet sich eine LitfaBséule an der Kreuzung zur Dierhagener StraBe. Sie ist von dem
Haupteingang emsehbar. Im Umkreis befinden sich weitere Jugendeinrichiungen. Am
14.7.99 wurde dort Werbung fisr Prince beobachtet.




8. Weitere Probleme der Selbstbeschrinkungsvereinbarung

Die im  Folgenden  beschriebenen robleme  weiterer  Puskte  der
Selbstbeschrankungsvereinbarung zeigen, daf die Grauzone um die Definitionen der
Vereinbarung sehr groB ist. Sicher ward man sich nicht einigen konnen, ob z.B. Camel
sich an Jugendliche wendet. Doch alleine der Anschein, daB es so ist, reicht aus.

» Quantitative Beschrinkung: , Begrenzung der Gréfe und der Dichte von Ganzstellen
in der Plakatwerbung™:

Die Dichte von ,Ganzstellen™ ist am gleichen Ort auch erschreckend. Hiufig wurde an
drei der vier Werbetragern zwischen Haus der Gesundheit und JKontaktladen™
gleichzeitig fiir Zigaretten geworben. Zum Beispiel am 10.06.99. Dabei sind es jeweils
zwei Plakate pro Werbetriger {Vorder- und Riickseite der Haltestellenwerbetriger, der
Vitrine und der Litfa3siule).

s _ Keine Werbung, die sich an Jugendliche richtet™:

Die Camel-Werbung, die es zahlreich in unserem Bezirk gibt, macht Werbung mit dem
Kamel, das in seiner plitschen und lustigen Art mehr aus der Kinderwelt stammt als aus
der der Erwachsenen.

Die Abenteuerwelt der Cowboys von Marlboro kann die Sehnsiichte von Jugendlichen
und Erwachsenen in gleicher Weise ansprechen; usw., usw..
e _Keine Werbung in Verbindung mit Leistungssport™:

Die Werbung von West mit den ungleichen Frauen, von denen die eine im Bikini ihre
Muskeln spielen 1aBt, zeigt ganz deutlich entweder das Ergebnis von Leistungssport oder
von Bodybuilding.

32
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e  Keine Werbung mit Modellen unter 30 Jahren™

Viele Modelie werben fiir Zigaretien, von denen der Eindruck ausgeht, dafl sie weit unter
30 Jahre alt sind. Hier kommt es nicht auf das nominelle, sonder auf das
wahrgenommene Alter an.  Zum Beispie! Werbung  der Marke Pait Mall
{SraBenbahnhaltestelie beim Kontaktladen in Richtung Gehrenseestrafie).




o

o  Einschrinkung der Werbebegriffe leicht und muld™

Mehrfach sind wir auf Plakate nut der Werbung fitr | leichr und mild” gestoflen. Zum
Beispiel Werbung der Marke Benson & Hedges (StraBenbahnhaltestelle beim
Kontakiladen in Richtung Falkenberger Chaussee).

8

i £] 1 1 - -§~
o ,_li tr“i Ll N2 FLERTIFY s

i it R
BENSON & SERIGES
R joug T
i
i

St



9. Wortlaut des Selbstverpflichtungsabkommens
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Zigarettenwerbung um Schulen wird abgebaut

in Intensiven Gesprichen hat das Bundesgesundheitsministerium  erreicht, dass die
Mitglieder des Verbandes der Cigarettenindustrie ibre Selbstbeschrankungsvereinbarung
zur Werbung ausbauen. Der Verband hat nach einem Treffen mit Staatssekretér Baldur
Wagner weitere Beschrankungen der Zigarettenwerbung zugesagt, die im Lauf dieses
Iahres umgesetzt werden.

1. An StraBen und Haltestellen um Schulen und Jugendzentren sowie in dem vom
Haupteingang von Schulen und Jugendzentren aus einsehbaren Bereich bis zu
cinhundert Meter Entfernung wird es kiinftig Keine Plakatwerbung filr Zigaretten
mehr geben.

> Die Industrie verzichtet darauf, offentlich Gratispackungen zu verteilen (sog.
Sampling)

Im Kino wird in Zukunft nach jedem Werbefilm fur Zigaretten ein Wamhinweis
gezeigt.

(%5 ]

4 Die Flache fiir den Warnhinweis { .Die EG-Gesundheitsminister: Rauchen gefihrdet
die Gesundheit”) und die Angabe von Nikotin- und Kondesatwerten wird auf 10
Prozent der Plakat- oder Anzeigenflache erweitert und damit mehr als verdreifacht.

3. Die Zigarettenindustrie verzichtet auf gemeinschaftliche Werbung fur das Rauchen.

Im vergangenen Sommer hatte die Bundesregierung einen Bericht iiber Moglichkeiten
der weiteren Einschrankung der Werbung fir Tabakerzeugnisse vorgelegt. Die
Tabakwirtschaft wurde aufgefordert, MiBstinde in der Werbung abzustellen und dem
Gedanken des Jugendschutzes stirker Rechnung zu tragen. Die jetzt vereinbarten
MaBnahmen entsprechen den hauptsichiichen Forderungen in diesem Bericht.

Bundesminister Horst Seehofer wertet das Angebot der Industrie als einen weiteren
Schritt zu einem verbesserten Schutz der Jugend. Eine Kombination gesetzlicher
Rahmenvorschriften mit effektiver Selbstkontrolle der Wirtschaft sei einem totalen
Werbeverbot fir Tabakerzeugnisse vorzuziehen. Die dahingehende Forderung der
Kommission der Européischen Gemeinschaft werde von der Bundesregierung nach wir
vor abgelehnt, weil sie dem Grundsatz der VerhaltensmaBigkeit staatlicher MaBnahmen
nicht anspreche. Erkenntnisse der Sozialforschung und Vergleiche mit dem Ausland
lassen den SchluB zu, dass ein Totalverbot der Werbung fur Tabakerzeugnisse im
Hinblick auf das Rauchverhalten Jugendlicher dem in Deutschland beschrittenen Weg
nicht uberlegen sei. Wichtiger seien das Verbild der Erwachsenen und eine
jugendgemiBe intensive Aufkliarung tiber die Vorziige eines gesunden Lebensstils ohne



<

e keine Werbung mit Elementen, die typsich fiir die Welt der Jugendlichen sind;

Nalieely - — e

s keine Werbung mit Prominenten oder LW@RE@‘Q;
e keine Werbung in Verbindung mit Leistungssport: -

e Keine Werbung mit Modellen und 30 lahren,

e Einschrinkung der Werbegriffe | leicht und nild";

s Verzicht auf bestimmte Werbemedien,

o keine Werbung in Jugendzeitschrifien;

e keine Werbung in Sportstitien;

o keine Werbung auf 6ifentlichen Verkehrsmitteln;

e keine Werbung mittels Lufifahrzeugen;

e keine Leuchtmittelwerbung.

Hierzu kommen Verbraucherinformationen in der Werbung:
Gesundheitshbezogene Warnhinweise;
Bekanntgabe des Kondesat- und Nikotingehaltes von Zigaretten.



jugendgemiaBe intensive Aufklirung {iber die Vorziige eines gesunden Lebensstils ohne
Rauchen. Der Anteil der Nichtraucher unter den jungen Menschen sei in den
vergangenen Jahren stindig gestiegen; dennoch bleibt gegeniiber dem in etwa gleich
gebliebenen harten Kemn regelmaBiger jugendlicher Raucher noch viel Aufkldrungsarbeit
zu leisten. Die erfreuliche Zunahme an Nichtrauchern ermutige die Bundesregierung, auf
ibrem eingeschlagenen Weg weiter zu gehen.

Die Tabakwerbung ist im Lebensmittel- und Bedarfsgegenstinden geregelt und wird
flankiert durch umfangreiche Selbstbeschrankungsabkommen der Zigarettenwirtschaft.
Die wesentlichen Inhalte sind in der Anlage zusammengestelit.

Anlage
Einschriinkung der Zigarettenwerbung in der Bundesrepublik Deutschiand

Die Werbung fiir Zigaretten ist in Deutschland gesetzlich und durch
Selbstbeschrinkungsvereinbarungen der Wirtschaft geregelt. Die gesetzlichen
Beschrinkungen stehen wvor allem i § 22 des Lebensmittel- wund
Bedarfsgegenstandesgesetzes {(LMBG) vorm 15.08.1974 (BGBL, I, Seite 1946). Die
Selbstbeschrankung der Wirtschaft findet sich in umfangreichen Vereinbarungen der
Zigarettenhersteller, die seit 1966 beschlossen und weiterentwickelt worden sind.

VerstoBe gegen die gesetzlichen Regelungen sind, mit GeldbuBen bis zu 50.000 DM
bedroht und werden von den Lebensmitteliiberwachungsbehorden kontrolliert. Uber die
Einhaltung der Selbstbeschrinkungsvereinbarungen der Wirtschaft wacht ein
Schiedsgericht aus Berufsrichtern, das Geldbuflen bis zu 300.000 DM verhangen kann.
Fiir die Einhaltung der allgemeinen Werberegeln ist auBerdem der bei Zentralverband der
Werbewirtschaft eingerichtete Deutsche Werberat zustandig.

1. Die gesetzlichen Vorschriften erhalten vor allem
e Verbot der Radio- und Fernsehwerbung

s Verbot jeglicher Werbung, die das Rauchen als unschidlich, gesund oder als ein
Mittel zu Anregung des korperlichen Wohlbefindens oder der Leistungsfihigkeit
darstellt;

e Verbot jeglicher Werbung, die das Inhalieren als nachahmenswert darstellt;

s Verbot von Werbung, die ihrer Art nach besonders geeignet ist, Jugendliche oder
Heranwachsende zum Rauchen zu veraniassen.

2. Die Selbstbeschrankungsvereinbarungen der Zigarettenindustrie sind quantitativer und
qualitativer Art.

Bei den quantitativen Beschriankungen geht es vor allem um:

e Begrenzung der GroBe und der Dichte von Ganzstellen in der Plakatwerbung;

e Beschrinkungen in der Anzeigengrofle und -hdufigkeit in Magazinen und
Zeitschriften,

Die qualitativen Beschrankungen beziehen sich auf:

o keine gesundheitsbezogene Werbung;

¢ keine Werbung, die sich an Jugendliche richtet;



