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Trier. Susanne Kilger (links) und Gabriele Harris
\ (rechts) vom Leitungsteam freuen sich sehr tber
die Computer-Spende der Firma JT International
Germany GmbH. Bereits seit zwei Jahren unter-
stiitzt die Firma im Rahmen ihrer Aktion ,mitMen-
| schen” soziale Einrichtungen in Trier. Geldspenden
im Gesamtwert von mehr als 35 000 Euro erhielten
| der Club Aktiv, der Hospizverein, der Caritasver-

| band fur die Region Trier sowie eine private Senio-

er fiir die Netzwerkstatt

renbetreuung. Die Sachspende tbergab jetzt JTI-
Geschaftsfuhrer Peter Blickisdorf (Zweiter von
rechts) in den Raumlichkeiten der Netzwerkstatt an
den Oberbiirgermeister Klaus Jensen (Zweiter von
links), den Schirmherren dieses Hardware-Projekts.
Die 80 Computer fur die Netzwerkstatt sollen be-
nachteiligten Menschen den Zugang zu moderner
Technik und Bildung ermoglichen. _

(Q0)/TV-Foto: Dorothee Quaré-Odentha
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KOMMUNALPOLITIK

Am 04.12.2007 im "Trierischen
Volksfreund" verdéffentlichter O
Leserbrief von Stephan Kaut

Vor den Karren spannen lassen

Mit dem Thema Rauchen und
Sponsoring befasst sich diese
Zuschrift:

Der Trierer OB Klaus Jensen
hat sich kiirzlich fiir eine Wer-
bekampagne fiir einen der grofi-
ten Tabakkonzerne der Welt in-
strumentalisieren lassen. Wie
der TV berichtete, nahm Jensen
eine Spende des Tabakmultis Ja-
pan Tobacco International ent-
gegen. Ich finde das Sponsoring
der in Trier ansissigen Firma
moralisch fragwiirdig und poli-
tisch unkorrekt. Das Image von
Tabakkonzernen wie JT1 ist
durch die gesundheitlichen Fol-
gen des Konsums ihrer Produkte
mit Recht weltweit in Misskre-
dit geraten. Der Tabakkonzern
JTI versucht, durch Sponsoring
sein Image aufzupolieren und
den Ruf eines sozialen Wohlté-
ters zu erlangen.

Er unterstiitzt dabei die Grup-
pen, die im Mittelpunkt seiner
Vermarktungsinteressen stehen.
Die Vermarktung von Tabakpro-
dukten ist bei sozial schwachen

Bevolkerungsgruppen, Jugendli- .

chen und Frauen sehr erfolg-
reich. Es werden auch Gruppie-

rungen gezielt unterstiitzt, die
sich wirksam gegen das Rauchen
aussprechen konnten: Politik,
Wissenschaft und Kunst.
Sponsoring der Tabakindustrie
lenkt ab von den 380 taglichen,
tabakbedingten Todesfillen in
Deutschland. Die Weltgesund-
heitsorganisation schétzt die
Zahl der Menschen, die im 21.
Jahrhundert an der weltweiten
Tabakepidemie sterben werden,
auf eine Milliarde. JTI ist als
weltweit drittgrofiter Tabakher-
steller mitverantwortlich fiir
diese Todesfille, die bei bestim-
mungsgemifem Gebrauch der
Produkte auftreten, Jensen, der
eine Schirmherrschaft fiir das
Sponsoring von JTI Trier iiber-
nommen hat, ist vielen bekannt

-als ein Politiker, der fiir einen

integren, demokratie- und men-
schenfreundlichen Politikstil
steht. Dies steht in krassem Ge-
gensatz zur Politik von JTI. Da-
her bedeutet die Tatsache, dass
Jensen sich freiwillig vor den
Karren der Tabakindustrie span-
nen lésst, fiir JTI einen Image-
gewinn, fiir Jensen aber den
Verlust der Glaubwiirdigkeit.
Stephan Kaut, Trier feg/jol
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