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Anzeige-wegen VerstoBes gegen das Vorlaufige Tabakgesetz

Sehr geehrter Damen und Herren,

diesem Schreiben sind die Kopien von Anzeigen der Tabakfirmen British American Tobacco
und Reemstma in der Zeitschrift ,Vorwarts* beigefiigt, die unserer Ansicht nach gegen das
Vorldufige Tabakgesetz verstoRen (siehe Anlagen). Wir stitzen uns in dieser Ansicht u. a. auf
eine Auskunft des Bundesministeriums fur Ernghrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz,
die dem Aktionsbindnis Nichtrauchen zur Rechtslage beziiglich der Tabakwerbung in Print-
medien in einem Schreiben vom 24. Juli 2007 erteilt worden ist.

Danach ist es nach § 21a Abs. 3 Satz 1 des Vorlaufigen Tabakgesetzes verboten, fur Tabak-
erzeugnisse in der Presse oder in einer anderen gedruckten Veréffentlichung zu werben.
Werbung im Sinne dieser Vorschrift ist Werbung im Sinne des Artikels 2 Buchstabe b der
Richtlinie 2003/33/EG, mithin jede Art kommerzieller Kommunikation mit dem Ziel oder der
direkten oder indirekten Wirkung, den Verkauf eines Tabakerzeugnisses zu férdern. (Hervor-
hebungen durch den Verfasser des Schreibens)

Das Bundesministerium prazisiert den Begriff der kommerziellen Kommunikation weiter:

.Der Begriff der kommerziellen Kommunikation wird in Artikel 2 Buchstabe f der Richtlinie
2003/31/EG des Europaischen Parlaments und des Rates vom 8. Juni 2000 Uber bestimmte
rechtliche Aspekte der Dienste der Informationsgesellschaft, insbesondere des elektronischen
Geschaftsverkehrs, im Binnenmarkt (,Richtlinie (ber den elektronischen Geschéftsverkehr)
(AB1. EG Nr. L 178 S. 1) definiert als alle Formen der Kommunikation, die der unmittelbaren
oder mittelbaren Férderung des Absatzes von Waren und Dienstleistungen oder des
Erscheinungsbildes eines Unternehmens, einer Organisation oder einer natiriichen Person
dienen, die eine Tatigkeit in Handel, Gewerbe oder Handwerk oder einen reglementierten

Beruf austibt.”
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Da die Anzeigen der vorliegenden Art nur in Zeitschriften erschienen sind, die politischen
Parteien nahe stehen, gehen wir davon aus, dass die Auftraggeber sich in Deutschland eine
politische Unterstiitzung fur ihr Vorgehen erhoffen. Wir gehen weiterhin davon aus, dass die
Tabakfirmen mit diesen Anzeigen Prizedenzfille schaffen wollen, die zu einer Aufweichung
-des Tabakwerbeverbotes in den Printmedien fithren soll. Aus diesen Griinden halten wir die
Anzeigen nicht einfach fur Bagatellfdlle, sondern meinen, dass sie in mehrerer Hinsicht von
prinzipieller Bedeutung sind. Die Offentlichkeit wird daher auf jeden Fall ein besonderes
Interesse an einer klaren, neutralen Entscheidung zu den strittigen Anzeigen haben.

Wir bitten Sie hiermit, dafiir Sorge zu tragen, dass die vorliegenden VerstéfRe gegen das
Vorlsdufige Tabakgesetz geahndet und weitere Verstofe unterbunden werden.

Fir eine baldige Mitteilung (ber Ihr Vorgehen in dieser Sache waren wir Ihnen dankbar.

Mit freundlichen Grif3en

o~
-

Lol
Prof. Dr. med. Friedrich Wiebel

Anlagen:

Kopien der Werbung der Firma British American Tobacco im Vorwarts in den Ausgaben der
Monate Mai, Juni und Juli 2007 und der Firma Reemtsma im Vorwarts in der Ausgabe des
Monats Juni 2007.
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- Mitglieder des Aktionsblindnis Nichtauchen
- European Commission, DG Health and Consumer Protection, Brussel
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Herrn Prof. Dr. Friedrich J. Wiebel
Postfach 1244
85379 Eching

pATUM 24 Juli 2007

Sehr geehrter Herr Professor Wiebel,

fiir Thr Schreiben vom 18. Juni 2007, in dem Sie Fragen in Zusammenhang mit dem Ersten
Gesetz zur Anderung des Vorliufigen Tabakgesetzes vom 21 Dezember 2007 ansprechen,
danke ich Thnen.

Vorab mochte ich um Verstandnis dafiir bitten, dass sich das Bundesministerium fur Ernéh-
rung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz nicht zu Einzelfragen in Zusammenhang mit der
Anwendung des Vorlaufigen Tabakgesetz duBert; fir die Uberwachung des Verkehrs mit
Tabakerzeugnissen sind die Behorden der Linder zustindig, zur letztendlichen Entscheidung

solcher Einzelfragen sind die Gerichte berufen.

lAllgemein ist jedoch Folgendes zu bemerken:

Nach § 21a Abs. 3 Satz 1 des Vorlaufigen Tabakgesetzes ist es verboten, fur Tabakerzeug-
nisse in der Presse oder in einer anderen gedruckten Veroffentlichung zu werben. Werbung
im Sinne dieser Vorschrift ist Werbung im Sinne des Artikels 2 Buchstabe b der Richtlinie
2003/33/EG, mithin jede Art kommerzieller Kommunikation mit dem Ziel oder der direkten
oder indirekten Wirkung, den Verkauf eines Tabakerzeugnisses zu fordern.

Der Begriff der kommerziellen Kommunikation wird in Artikel 2 Buchstabe f der Richtlinie
2000/31/EG des Europiischen Parlaments und des Rates vom 8. Juni 2000 {iber bestimmte
rechtliche Aspekte der Dienste der Informationsgesellschaft, insbesondere des elektronischen
Geschiftsverkehrs, im Binnenmarkt (,,Richtlinie iber den elektronischen Geschéftsverkehr®)
(ABL. EGNr. L 178 S. 1) definiert als alle Formen der Kommunikation, die der unmittelbaren
oder mittelbaren Forderung des Absatzes von Waren und Dienstleistungen oder des Er-
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scheinungsbilds eines Unternehmens, einer Organisation oder einer natiirlichen Person die-
nen, die eine Tatigkeit in Handel, Gewerbe oder Handwerk oder einen reglementierten Beruf

ausiibt.

Es sind Fallgestaltungen denkbar, in denen dem Merkmal der indirekten Wirkung in der oben
genannten Definition des Begriffs der Werbung und damit im Rahmen der Anwendung des
§ 21a Abs. 3 Satz 1 des Vorlaufigen Tabakgesetzes besondere Bedeutung zukommt.

Bei linderiibergreifenden Sachverhalten gehen die zustindigen Uberwachungsbehorden der
Lander in der Regel nach dem so genannten Sitzlandprinzip vor; danach mussten Sie sich bet
einer Beschwerde gegen eine iiberregionale Zeitschrift an die Uberwachungsbehorde wenden,

die fiir den Ort zustandig ist, an dem der Verlag der Zeitschrift seinen Sitz hat.

Mit freundlichen Griien
Im Aufirag
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